


A Radio Disney apresenta um projeto 360° cue cone
por meio de experiéncias exclusivas e contetido

Com o Avitio Radio Disney, parceiros participam ce

como Paris e Orlando, ampliando sua presenca em

relevantes da emissorad. Alem das viagens, o mt

programacao e aos conteudos da Radio Disne
diferentes formatos.

Em cada destino, o patrocinacdor escolhe a marca ou
com entregas em dudio, video, redes sociais e experieél
garantindo visibilidacde consistente e conexcio direta co



RADIOD

10 DISNEY,
A RADI

A FAMILIA

Nosso objetivo é proporcionar uma experiéncic
incrivel para toda a familia, gerando momentos
inesqueciveis ao lado das pessoas mais
importantes.

Uma viagem em familia @ sempre uma linda
recordacdo para sempre.

Sua marca estard presente em todos estes
momentos de grande emocdaio.










“Se voce pode sonhar,
voce pode realizar.”

- Walt Dishey




A sud marca podera transformar o

Avitio Radio Disney em uma accio de
reconhecimento, oferecenco pacotes
individuais por edictio para colaboracdores
viverem essa experiéncia inesquecivel.

Uma forma de celebrar conquistas e
fortalecer o orgulho de fazer parte da
empresd.




PROMOCAOC
y “ARADIODISNEYTELAVA ? *
PARA PARIS E ORLANDO*

A Radio Disney, em parceria com a suca marca
, Vai transformar sonhos em realiccacde com a
promocdo “A Radio Disney te leva para...”

A RADIO DISNEY TE Ouvintes e acompanhantes embarcardo para
LEVA PARA ORLANDO

COM ACOMPANHANTE Paris e Orlando em uma experiéncia tnica,
que reforca a conexao entre publico e marca
em umad campanha multiplataforma e
emociondnte.




A equipe de Blitz Partiu Rédio Disney promoverd acoes
em locais com alto fluxo cde pessods, divulgando a marca.

O objetivo principal é gerar uma experiéncia atraveés de
atividades variadas, como roleta de prémios, fotos,
claro, muita musica!l |

Equipe:

- Composto por 4 pessoas: motorista + coordenacor / locutor
+ 2 promotoras;

- Comunicactio visual: uniforme personalizado + windbanner
personalizado;

« Equipamento: carro + caixa cde som.

Possibilidades:
- Distribuictio de brindes (de responsabilidade do cliente);
- Abordagem explicativa de produtos ou servicos.



RADIO DISNEY

Todo o conteudo sera amplamente divulgado
has redes da Radio Disney, com posts sobre
os destinos e a magia cda viagem. |

~~~~~~~~~~

conexco com o publico.




DISNEY ORLANDO E PARIS

\

A 12 E 22 EDICAO EM ORLANDO:
Em setembro de 2024 E 2025, d
Racdio Disney decolou rumo a
Orlando com o “Avito Radio
Disney?”, sud grande aventura
internacional.

O projeto uniu conteudos e
ativacoes que ampliaram o
alcance da marca e mostraram a
forca das parcerias.
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AO EM PARIS:
Em abril cle
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reforgaram o valor das parcerias e



A RADIO DISNEY VAL
REALIZAR SEU SONHO!

Um pacote super
personalizado do Avitio
Oficial da Dishey para os
pargques Walt Disney World,
cuidando do passageiro do
inicio ao fim da viagem,
tanto na ida quanto na volta,
tucdo com a Radio Disnhey!
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1 de Poees
2 tickets

» AVIAO g
RADIODISNEY

* Café da manha
* Assessoria ho embarcue

* Dia de compras

* Guia fluente em portugués
* Atividades exclusivas

* Ingressos de parque o A% cenn @ G
* Seguro viagem @ -
* Traslado em grupo )

* Roteiro completo

* Apoio total da equipe Réadio Dishey
* Brindes exclusivos



il

*Ho

* Hosy

* Invalic

*Morte Ac

* Regresso

* Regresso €

* Retorno de A

*Retorno de Me

*Traslado do Co

*Visita ao Segurac

*Atendimento Tele Radio

* Garantia de Viagem ¢ %‘n’sﬁgﬁ
01.3
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CRONOGRA
ATIVIDADES

DISNEY ORLA

DISNEY PARIS

' +
am

*DIA 1 - Embarque Aeroporto

*DIA 2 - City Tour + Torre Eiffel
*DIA 3 - City Tour compras + Passeio
Paris noturna + entrada no Moulin

Rouge
g . September 2024
i April 2026 *DIA 4 - Disneyland == N o]
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IOSSAS EXPER

DISNEY ORLANDO

Atw LAURED
» -

Tour de Compras ho OUTLET PREMIUM
INTERNACIONAL DRIVE

Tour Disney
Spring



IOSSAS EXPER

DISNEY PARIS

City Tour por Paris e Torre Eiffel Disneyland e Walt Disney Studios Jantar de
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MILHAO

de ouvintes diferentes
impactacdos em 30 dias.

(1)

°08%

Classe AB

(1)

68%

Feminino

Fonte: Kantar IBOPE Media EasyMediad | GSP | GSP - Setembro a Novembro 25 | GSP-RADIO DISNEY FM/WEB | (1) 2a-Dom | 05-05 | Ambos os sexos| ALC30#.(2) 22 - 62 | 06-19 |[OP



SIMULACAD a
DE RESULTADOS
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MILHOES  mMILHAQ

DE IMPACTOS DE OUVINTES UNICOS

FONTE: KANTAR IBOPE MEDIA | INSTAR PLANNING | BASE: OUTUBR0/2025 | 8.520 INSERCOES



MAPADE »
PROGRAMAGAO

AVIAO OFICIAL DA DISNEY PARIS E ORLANDO_RADIO DISNEY

2026

TOTAL RS UNIT. RS TOTAL | DESC. RS TOTAL
INS. TABELA TABELA % NEGOCIADO

FAIXA

FORMATO .
HORARIA

DIAL

we m w m e w m | o . 1w mom imeow o momoo
BE e w a4 e a s w saw sacon @ aom

DIGITAL

) - Redes Sociais

RS 7.829.800,00 RS 3.914.900,00

CUSTO TOTAL 3.964
TABELA PROPOSTO




CASAS ~
pamia GOBANK @ cve

Swizano

Patrocinadores

ASA :
CASAS cena

WIZARD
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VANTAGE
O AVIAO OF

\TROCINAR
.DADISNEY

Iy
Com a Radio Disney, a experiéncia de ir para
Orlando e paris, sera ainda melhor.

O patrocinacdor tera a melhor rentabilidade e
otimizacdo da sua midia, com exposicao da

marca, além de ser atrelado a um momento Gnico
de realizactio com a magia Disney. <+
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